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Esperta Monforte!
critica al Concello
por los problemas
con el cobro
de recibos
MONFORTE / LA VOZ

Esperta Monforte! reclama
que Abanca garantice que
los contribuyentes forti-

RAFAEL DEL REY DIRECTOR DEL OBSERVATORIO ESPANOL DEL MERCADO DEL VINO

«Ribeira Sacra juega con ventaja al |
defender el precio alto de los vinos»

Rafael del Rey anima a las pequerias bodegas a salir al mercado exterior

nos podrén pagar en LUIS DiAZ

1la sus recibos por impuestos | MONFORTE/LAVOZ

y tasas municipales y critica al

Ayuntamiento por su falta de El Observatorio Espafiol del Mer-
diligencia a la hora de vigilar cado del Vino surge en el afio
porque esta entidad bancaria 2008. En su puesta en marcha
respete el acuerdo que suscri- confluye el interés de la Federa-
bi6 en su momento. Esta orga- cién Espafiola del Vino, del Mi-
nizacién politica recuerda que nisterio de Agricultura y del Ins-
el acuerdo firmado en sumo- tituto Espafiol de Comercio Ex-
mento entre el Ayuntamien- terior por impulsar el desarro-
to y la entonces Caixa Gali- llo y adaptacién de las bodegas
cia, comprometia a esta tlti- a los nuevos retos comerciales.
ma a garantizar que los usua- Actualmente desarrolla su acti-
rios pudiesen pagar siempre vidad como una fundacién priva-
sus recibos en los mostrado- da con participaci6n piiblica, ba-
res de atencion al publico de jola tutela de un patronato en el

esta entidad. Sin embargo, en
los 1iltimos tiempos no se pue-
de recurrir a este método, sino

que se integraron comunidades

y asociaciones pr;)fesionale& Su

que los contribuy tienen di , Rafael del Rey Salgado,
que utilizar un sistema de pa- es uno de los ponentes de la jor-
go automético mediante caje- nada sobre estrategias de venta
ro automitico. del vino que organiza hoy en So-

- ber la Estacién de Viticultura e

Enoloxia de Galicia.
Podemos prepara | —enpocaspalabras, éparaqué

. sirve el Observatorio Espafiol del
reuniones Mercado del Vino?

—Nuestro trabajo est4 dirigidoa
semanales conocer mejor las posibilidades
en Monforte que brindan los diferentes mer-

cados y consumidores, y trasla-
MONFORTE /LA VOZ dar alas bodegas esa informacién
El circulo local de Podemos para que dispongan de datos que
en Monforte convoca reunio- les permitan orientar sus estra-
nes abiertas una vez por sema- tegias. No basta con hacer bue-
na para informar de sus pro- nos vinos, también hay que sa-
puestas y escuchar las que les ber llegar al consumidor.
planteen los vecinos. Se cele-
brarén todos los miércoles en Rafael del Rey hablaré en So-

las escaleras de la calle Abe-
lardo Baanante. La primera se-
r4 hoy a las siete y media de
1a tarde. Las siguientes serdn
también a esa hora.

Los seguidores de Podemos
en Monforte no participaron
en el reciente proceso de for-
macién de estructuras locales
de esta nueva organizacion.
El circulo monfortino no dis-
pone todavia de un secreta-
rio general.

ber sobre frenos y los potencia-
les aceleradores del consumo de
vino, en el contexto de los mer-
cados nacional e internacional.
El director del Observatorio Es-
paiiol del Mercado del Vino ve
el futuro con optimismo, siem-

-
Rafael del Rey, en una conferencia en Santiago. SANDRA ALONSO

pre que el consumidor ocupe la
posicién central en las estrate-
gias de las bodegas.

—¢&Qué frena y qué puede ace-
lerar el consumo de vino?

—Es obvio que se produce una
pérdida de consumo en los ul-
timos afios, pero se estin vien-
do posibilidades de crecimiento.
No soy nada pesimista. A mucha
gente le estd yendo muy bien, por
eso hay que ver las oportunida-
des que brinda el mercado dentro
y fuera de Espafia. Fuera se pue-
den encontrar las oportunidades
que se pierden dentro. Salir al ex-
terior es importante incluso para
las pequefias bodegas que mue-
ven unos miles de botellas.

—c¢Hacia qué mercado deberia
orientar sus estrategias Ribeira
Sacra?

—En el mercado nacional nues-
tros andlisis distinguen tres ca-
nales: consumo en el hogar, en
tiendas y supermercados, y en
hosteleria y restauracion. Pero
cada vez tenemos mis en cuenta
un tercer canal de venta directa,
enbodega o a través de Internet.
Es una férmula de gran impor-
tancia en zonas pequefias como
Ribeira Sacra, donde la entrada
en los lineales est4 condiciona-
da por el reducido volumen de
las producciones y la presen-
cia en los restaurantes se cifie
a un mercado que esta centra-
do en Galicia.

—c¢Los precios determinan las
estrategias?

—Ribeira Sacra no puede com-
petir en precio, sino por origen.
Por las caracteristicas especifi-
cas que imprime al vino la com-
binaci6n entre ciertas variedades

* bien arraigadas y la singularidad

de los lugares en las que se cul-
tivan. Estos vinos van dirigidos
aun segmento de consumo me-
dio-alto. Hay que acompaiiarlos
de una historia, contar algo so-
bre ellos. En eso Ribeira Sacra
juega con una gran ventaja por
la tradici6n de la viticultura, su
enorme durezay la espectacula-
ridad del paisaje del vifiedo. La
venta directa ligada al enoturis-
mo tiene aqui un potencial ex-
traordinario. El turismo del vi-
no ird a mas en esta zona y pue-
de ofrecer una buena oportuni-
dad alas bodegas pequefias, para
las que no es facil llegar a don-
de llegan las grandes. Me parece
una alternativa muy interesante
ala caida de ventas en restaura-
cién, que es la que mis dafio le
ha hecho al sector.

—¢Habra relevo generacional
en el consumo de vino?

—Es cierto que los jévenes con-
sumen menos vino que antigua-
mente, pero en esto soy muy op-
timista. Los jovenes estén lide-
rando el crecimiento de las ven-
tas en otros paises, como Estados
Unidos y Reino Unido. Y en es-
te ultimo caso, son las mujeres
las que llevan la batuta. En algiin

‘momento, el joven espaiiol redes-

cubriri el vino como una bebida
atractiva y agradable. Solo hace
falta modernizar un poco el pro-
ducto y su imagen en funcion de
los destinatarios. Hay un tipo de
vino para cada consumidor.

Ayudas para
arreglar tejados
y fachadas

Sus fotos y videos pueden ayudar a conseguir
la declaracion de patrimonio de la humanidad

M. COBAS O BARCO/ LA VOZ

Ribeira Sacra quiere ser decla-
rada Patrimonio de la Humani-
dad por la Unesco. Un reconoci-
que lleva mucho trabajo

MONFORTE /LA VOZ

El Ayuntamiento de Monfor-
te anunci6 ayer que la Xun-
ta tiene abierto el plazo para
solicitar fondos destinados
a la rehabilitacién con gra-
nito de fachadas y a la reno-
vacién de tejados de pizarra
¥ teja cerdmica.

y del que se est4 encargando un
equipo multidisciplinar coordi-
nado por el Valedor do Pobo. Un
trabajo de técnicos y expertos
que ahora miran hacia la pobla-
cién en general para pedir ayu-
da. Necesitan fotografias histéri-
cas, y por eso «apelan 4 colabo-
racién cidadé para configurar a

maior base de datos sobre a pe-

gada audiovisual da Ribeira Sacra _

a0 longo da historiax. Por eso pi-
den que se mire en los batiles de
recuerdos, en los viejos dlbumes,
en las antiguas cintas de VHS (o
Betacam, o cualquier otro siste-
ma), en cualquier lugar o soporte
en el que estén plasmadas ima-
genes historicas, en formato fo-
tografiay video, sobre los prime-
ros testimonios gréaficos y audio-
visuales existentes.

Nadie se queda fuera de poder

echar una mano. Pide el Valedor
1a colaboracién de particulares,
concellos o entidades de caric-
ter privado que tengan archivos
susceptibles de ser incorporados
al documento técnico que coor-
dina la institucién como base a
la candidatura de la regién a ser

. declarada Patrimonio de la Hu-

manidad. El Valedor ya ha pedi-
do su colaboracién a los direc-
tores de TVG y TVE «para po-
der incorporar a esa base de da-
tos imaxes histéricasy.

El propésito principal es «do-

suais de valor existentes referen-
tes ao patrimonio natural, artis-
tico e cultural, e a agriculturax».
Afiade el Valedor que no es pre-
ciso enviar una copia de los ar-
chivos audiovisuales, sino que
basta con una descripcion y re-
ferencias a la fecha y la ubicacién
fisica. Los interesados en aportar
documentacién pueden contac-
tar a través de biblioteca@vale-
dordopobo.com.



