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C.R.D.O. Ribeira Sacra, y Cristina

= JOSE LUIS VILANOVA: “Elvinoes
el hilo conductordel enoturismo pero
seincluyen muchos conceptoscomo
tradicion, sensibilidad ambiental, di-
sefodebodegas, elevacion del vinoal
arte, la curiosidad, el aprecio porel he-
donismo... elarte devivir. Estabaahi
pero nosotros queremos, ahora, po-
nerloenvaloryatraeranuestros visi-
tantes poresefenomeno”.

® JOSE M. RODRIGUEZ: “La Ruta
del Vino es una herramienta mas
de caraa desarrollar las actividades
deun territorio. No es una ruta de
bodegas, y menos en Galicia donde
tenemos muchos espacios que tie-
nen un encanto especial. Elvino es
cultura, es historia, paisaje, gastro-
nomia... portanto, el vino es esa
herramienta quele danombreala
ruta, pero no podemos hablar dela
Ribeira Sacra sin mencionar el pai-
sajey el patrimonio. Aquino pode-
mios plantearnos una ruta donde el
vino sea la partey el todo, sino un

M. Rodriguez, presidente de

vedra, divectorade

vehiculo para vender el territorio”.

B CRISTINA SAAVEDRA: “Anivel de
Galicia, porlomenos hayuna asocia-
cion. Esosignificaquesecreeenel
tema, que hay recursos para explotar.
Laverdad es que en turismo parece
queestatodoinventado, pocos secto-
res quedan pordesarrollar, Parece
queestaserduna delas tltimas ofer-
tasquese podran hacer. Esunestilo
devida diferentey hayiconos que
pueden ya tirardel sector, porejem-
plo Nova Vila. No es que la gente
vengaalas rutas sino que éstas sean
comercializadas, que podamosira
unaagenciay las podamos comprar,
enlas quevisitemos una bodega, ha-
gamos una cata, participemos en una
vendimia, nos demosunasesion de
vinoterapia... yaexisten esos compo-
nentesyunabase comercializadora
enlaquehayun grupodeagenciasde
viajes especializadas en estos temas.
Sonvigjes al alcance detodoel mundo
perocon cierta exquisitez. Solo falta
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que lagente comience aconocerlo”.

[G. Campos pregunta silas rutas
del vino creadas hasta el momento
han dado resultados reales]

# J. L. VILANOVA: “Todavianose
havendidobien el tema. Ahora creo
quese abre otro abanico porque an-
tes practicamente todo el mundo
editabalo mismo. Enla actualidad
hay gente que estan haciendo cosas
diferentes. La cosmética, por gjem-
plo. Hay que ir mas alld. Quiza una
ruta del vino en la que todo el
mundo elaborelo mismo no sera
llamativa perosi hay establecimien-
tos con productos diferentes...”.

& C. SAAVEDRA: “La Ruta es una
marcay comomarca tieneese valor.
Realmente, no es el Camino de
Santiago, perotesitiaen el mapa. No
quieredecirquelagente vayaa recorrer
todoperosisabeque eneseentorno
hayunafilosofiay una cultura del vino.
Nosotrosnosomos unaferiadelvino
sinoconocerunaexperiencia deviajar
teniendocomohiloconductorel vinoy
lagastronomia”.

J.M. RODRIGUEZ: “EnlaRibeira
Sacra, dehace diezanos para aqui, hay
unaofertacompletamentedistinta con
dos paradores, un campode golf, una
estacion demontafa... tenemos mu-
chasposibilidadesylaRutadel Vino
tieneque seresamarca comercial que
engarcetodoeso. Estd claro quesiva-
mosadosbodegas, laterceranos pare-
ceralomismo. Loquetenemosque
darle ala gente es diversidad. Yen
Galicia, las diferentes rutas tienen posi-
bilidad de vender cosas distintasy que
lagentese plantee venirdevacacionesa
unterritoriodeterminado. Yesotiene
queconseguirloesamarcacomin.
Estaclaro quelasadministracionestie-
nenqueestarahi perodebemos impli-
carnos,sobretodo, los empresarios del
sector”.

# )L VILANOVA: “Estamos enuna
comunidad que tienemas que ofrecer
queotras. El patrimonio vitivinicola
autoctonoquetiene nuestra comuni-
dad estinico. Y esosiqueesun valor
anadido paracomerdalizarel turismo
enologico”.

® C. SAAVEDRA: “Creo que hay

que sumarse al mundo de la em-
presa. Lo primero es tener una
marea con un reconocimiento,
asociada a una serie de valores.
Uno deellos seria esa diversidad,
otro podia ser nuestro estilo de
viday, ligado a ello, una serie de
patrimonio. También hay que te-
ner unos l'Cfel'EllteS. como lil
Catedral de Santiago. A partir de
ahihay que saber vender, no sélo
promocionary a Galicia le queda
mucho camino de comercializa-
cién”.

[El moderador pregunta como se
puede conciliarel enoturismo conel
lemia“Sibebes, no conduzeas”]

= J. M. RODRIGUEZ: “Hoy vivimos
unos tiempos muyintransigentesen
muchascosasy estamos perdiendo
nuestroestilodevida. Haymuchos
fundamentalistas que siempreestan
diciendo "nocomatanto”, "nobeba
tanto, ete. Lociertoes quetenemos las
mayores expectativas de vida del
mundo. Esdecir, conlodel vino, beba
usted el queconsidere, siempredentro
deunoscauces, claro”.



