Larutadel vino
toma formay
dentro de un
ano estara lista

» Hasta el momento mostraron su interés por participar en esta
iniciativa 75 propietarios de otros tantos establecimientos

» El emblema disefiado para la ruta es un rosetdn romanico con las
letras RS en el centro, una copa, una cruzy simbolos alquimicos

LAR.

“pribliisa cragel srogresy, =5
MONFORTE. Los trabajos para
configurar la ruta del vino de la
Ribeira Sacra no estardn termi-
nados hasta dentro de un afo,
pero éstos se desarrollan a buen
ritmo, Los osdela puesta
en marcha de esta iniciativa, la
consultora Ito, ya presento a las
partes implicadas su hoja de ruta
y el logotipo que distinguird esta
oferta enoturistica. También ha
entregado los primeros planes de
mejora a los establecimientos que
desean involucrarse en la iniciati-
va. Hasta el momento son 75 los
interesados.

Javier Otero, responsable de
Ito, realizd un repaso de lo hecho
hasta el momento y de las labores
pendientes, Recordé que en abril
de 2007 comenzo a barajarse la po-
sibilidad de configurarla ruta que
pudiese entrar en la red oficial de
Espafia y que contase con respaldo
econdémico de la Unién Europea
para disefiarla,

Ahora se entregan los resulta-
dos de la primera evaluacién so-
brelos establecimientos, bodegas,
empresas y entes piiblicos, por lo
que habrd que esperar unos diez
meses para efectuar otro andlisis,
dijo Javier Otero, quien espera que
entonices se cumpla con todos los
requisitos necesarios para oficiali-
zarel recorrido.

Entiende que ¢l trabajo efectua-
do por el consorcio de turismo, asi
COMO por otras organizaciones, es
considerablemente favorable,

En los planes de mejora de los
servicios y atencién que se repar-
tieron entre los futuros colabora-
dores se pone especial atencién a
las necesidades de incrementar

El conselleiro de Medio
Rural destacé el potencial
de los recursos de la Ribeira
Sacray quelarutaesuna
oportunidad Gnica

la formacién en enoturismo y en
homogeneizar el material infor-
mativo, La empresa [to cuenta con
que de cara a las préximas edicio-
nes de folletos que se efectiien por
parte de organismos y particulares
para al proximo afio se tenganen
cuenta las indicaciones y el logo-
tipo que identifica la ruta,

Afinales del pasado afio, Ito re-
cibié el encargo de la asociacién
creada para la ruta entre el con-
sejo regulador de vinos Ribeira
Sacra, las diputaciones de Lugo
y Ourense, ayuntamientos y la
agrupacién Lugosur, asi como el
consorcio turfstico.

LOGOTIPO. El disefio del logotipo
dela ruta delvino corriéa cargo de
la finma Rapk Conde, con oficinas
en A Corufia y Madrid, que optd
por utilizar similar tipograffaala
que emplea la denominacién de
origen, asi como el consorcio tu-
ristico, porgue ya existe una iden-
tificacion consolidada enla que se
englaba el territorio, el arte roma-
nico, la gastronomia, el vino, el
paisajey sus gentes.

El emblema es un rosetén ro-
mdnico con las letras RS enel cen-
tra. Por debajo figura el nambre
de la ruta y, enmarcando el rose-
tén, aparecen una copa, Una cruz
romdnica y simbolos alquimicos
en referencia a la magia que en-
vuelve la zona.

Perfilado el logotipo, en breve
se establecerdn algunas variantes
con otros rosetones, colores y fon-
dos, con predominiode granates y
dorados. Otrode los pasos serd de-
finir cudnde y cémo utilizar cada
una de las propuestas. También
sera preciso fijar las normas para
los diferentes impresos en funcion
delos materiales que se utilizardn
COIMo soporte,

MEDIO RURAL. El conselleiro de
Medio Rural, Samuel judrez, estu-
vo hace un mes en algunos de los
enclaves que serdn integrados en
lafutura ruta del vino y que cuenta
con el patrocinio de la Asociacién

Seminario
Un proyecto que
genera riqueza

El monasterio de San Clodio,
en el municpio curensana
de Leiro, acogit dias atrds un
seminario titulada Provecto
Rutas doVifio da Eurorrexion
Calicia-Norte de Portugal.

Expectativas

Diversas especialistas analiza-
ron las perspectivas y futuro
del enoturismo, entre ellos

el director del Observatario
Espariol del Mercada delVino
[OEMV), Rafael del Rey; yel
secretario xeral de Agader,
Isafas Calvo, Este ditimo indict
quecon las rutas delving se
pretende sxerar rigueza arre-
dar da realidade vitivinicola
turisticas.

Galega de Desenvolvernento Rural
(Agader) a través de un programa
dotado con fondos europeos en el
que también colabora el norte de
Portugal.

Judrez visitd el centro soberino
de alfareria de Gundivés y bodegas
en O Savinao y Chantada. Tras su
periplo destacd el potencial de los
recursos de la Ribeira Sacray con-
siderd que la elaboracién de la ruta
esunaoportunidad dnica para bo-
degueros, artesanos, hosteleros y
en general para todos los profesio-
nales del ambito de actuacion.

La Consellerfa de Medio Rural,
através de Agader, inicié este afio
los trabajos previos para desarro-
lar la ruta del vino de la Ribeira
Sacra, actuacién integrada en un
conjunto que incluye otras deno-
minaciones gallegas y de Portugal
gracias aunainversién de 1,4 mi-
llones de euras.

#A Ribeira Sacra ¢ unha das cin-
€O ZONAS & Promocionar con voca-

El presidente de Ribeira Sacra
explica a un grupo de bodegueros
el proyecto de la ruta del vino, se»

cién mais clara para aproveitar o
proxecto polas siias cualidades ex-
cepcionais. £ unha oportunidade
para ditzmizar & zoma, apostilld
el conselleiro.

FILOSOFIA, Por su parte, el pre-
sidente de la denominacién de
origen Ribeira Sacra, José Ma-
nuel Rodriguez, indics que se tra-
ta dun plantexamento abertan,
pues no es un itinerario fijo, con
un punto de salida y uno de llega-
da, sino que se tratard de wvender
a Ribeira Sacra no seu conxunto,
informando de todos os recursos
existentes, como adegas, monu-
mentos, casas de turismo rurale,
oque é mais importante, apuntar
datos de interese, como cindo se
poden visitar os elementos patri-

moniais, ou que adegas abren 6
pablico e o seu horariow,

José Manuel Rodriguez ma-
nifestd que la filosofia de la nura
del vine «¢ garantir 4 atencion Gs
visitantes e vender algo miis que
vifio, pois trataremos de divulgar
0 noso territorio no sew conxun-
o,

Uno de los grandes déficits de
la zona, segtin el presidente de la
denominacién de origen, es que
ateinos multitude de cousas que
aImosar, moitos recursos turisti-
cos, pero a xente chega és sitos e
a maioria das veces non hai nin-
guén que os reciba e os atenda, e
esu ¢ [Tustrantes.

Ademds, la propuesta cuenta
con el total apoyo del consorcio
turfstico de Ja Ribeira Sacra, pues
ve en ella una oportunidad inme-
jorable de aumentar la oferta tu-
ristica y aprovechar el tirén que
estd teniendo el enoturismo entre
el piblico.



El Vinobus del consorcio
turistico acerca este fin de
semana la vendimia al publico

» Lainiciativa se
programa por segundo
afo consecutivo debido
al éxito obtenido

El consorcio turistico dela Ribeira
Sacra pone por segundo afio conse-
cutivo en marcha el servicio Vifio-
bdis Vendimda 2010, con el que se
quiere acercar las labores de reco-
leccién delauva y elaboracién del
vinoal publico en general, ademds
de intentar que éstos disfruten de
un paisaje incomparable, el de los
bancales que llenan las laderas de
las montanas que acabanaa pies de

los rios Sil y Mifio.

El primer viaje del Vifiobis serd
hoy y saldrd a las cinco dela tarde
delavillade Chantada, en concre-
todelacasadelacultura,

Mafiana, el servicio se prestara
desde Monforte, con salida a las
once de la manana desde A Com-
pafiia; y desde Ourense, de don-
de partird el autobis a las cuatro
y media de la tarde de Ja Praza de
San Lizaro,

El domingo, el bus habrd que
cogerlo en Ferreira de Pantén, en
la rotonda de acceso a la Nacional
120, alas diez y media de la ma-
fana.

Los interesados en recabar in-

formacién sobre la ruta y reservar
plaza pueden Hamar al teléfono
638,823,592,

El pasadoafio, el presidente del
ente turistico, Juan Carlos Armes-
to Quiroga, habfa manifestado
que el éxito de la iniciativa enon
foi 50 a nivel de ocupacién, senén
que o mellor & que termos constan-
cia de que a xente que realizou as
rutas safu satisfeita, encantada de
cofiecer de preto comoa se fai o vifio
e o segredo da calidade que tefien
s caldos da Ribeira Sacrar.

Ademds, el consorcio, dentrode
1a campaiia de promocién 2010-
2011, disend y adaptd un bus para
promocionar la zona en diferentes
poblaciones de Espafia, sobre todo
en Galicia. La idea era reforzar la
imagen de un destino basadoen
el patrimonio, el paisaje y el vino.
También fue unéxito, ya que mas
de 3.000 prrsunas se acerearon a
visitarlo.
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