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El vino que no conoce la crisis
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Ribeira Sacra es puesta como ejemplo entre las denominaciones de origen por la propia
Unién Europea. Su creacion marco un antes y un después en la viticultura del sur de
Lugo y el norte ourensano. El crecimiento de la produccion y la mejora en la
elaboracion de los caldos son dos hechos indudables, pero todavia queda camino por
andar para ganar terreno en el mercado estatal y a nivel internacional. Los bodegueros
no se ven afectados por la crisis del sector. El balance del Consello Regulador refleja
una notable subida de ventas en los tltimos afios, pero esta circunstancia no oculta la
necesidad de seguir continuar evolucionando en las calidades. Del presente y futuro de
esta D.O. hablaron para El Progreso los técnicos de la Conselleria de Medio Rural José
Mourifio Cuba y Manuel Mourelo; el presidente del Consello Regulador, José Manuel
Rodriguez; el bodeguero y propietario del restaurante 'O Grelo', Emilio Rodriguez Diaz;
el jefe de Enologia de la Estacion Enologica y de Viticultura de Galicia, Alfonso
Losada Quiroga. y el presidente de los viticultores de la subzona de Panton, Ramon
Losada.

PRODUCCION

Esta denominacion de origen constituye un referente, "a vista da idiosincrasia da nosa
sociedade rural e da orografia da zona", segin Mourifio Cuba, uno de los promotores de
este proyecto nacido en los afios noventa. "A sta velocidade de crecemento foi rapida e
superou con moito as espectativas, con independencia das pegas que se lle queiran
pofier", agrega. Desde un principio se aposto por la calidad "para facer un producto
diferente que define a comarca".



La progresion fue constante desde los

® 350.000 kilos de uva recogidos en 1994
_ a los mas de cinco millones de 2009, una
cifra récord, gracias en parte a la
incorporacion de nuevas subzonas de
produccion. Pese a la saturacion del
mercado espaiiol, los bodegueros
lucenses tienen capacidad para absorber
un millon de kilos mas de uva. José
Manuel Rodriguez recuerda que las
ventas de las 98 bodegas adscritas al
Consello crecieron un 35% en el 2008 y
un 25% en 2009. A finales de febrero
estaba vendida una tercera parte de la
cosecha del afio pasado, antes de las
grandes ferias celebradas en los ultimos

JOSE M. RODRIGUEZ consejo regulador - fines de semana.

A RibeicaSachuis it m m m La decision de las cinco bodegas que
vifieron empresarios doutras acti concentran el 80% de la produccion
"Pddese facer miis godello, pero o que nos  \ocal de subir 50 céntimos la botella

distingue é o tinto xove" para adecuar su oferta, sobre todo en el
ambito de la alimentacién, tampoco retrajo el mercado. El presidente del Consello
Regulador se muestra satisfecho con estos datos, pero los interpreta con cautela. "Somos
atipicos na nosa estrutura produtiva. Ribeira Sacra ¢ a tinica asociacion espaiiola na
agrupacion europea de vifios de montafia. As nosas caracteristicas orograficas tefien
connotacions positivas ¢ negativas. A terceira parte da produccion esta regulada polo
Consello e a restante esta dirixida ao autoconsumo, unha practica que axuda a menter o
territoio € o medio ambiente. Non podemos pensar no atractivo da Ribeira Sacra sen os
seus vifiedos".

o

La evolucion de la calidad paso por diferentes fases. "Se volvemos a vista atras, alging
dos vifios destacados das nosa feiras hai dez anos pasarian hoxe moi xustos unha cata.
A evolucion foi tremenda nas adegas”, indica el productor Ramon Losada.

VINO Y TERRITORIO

La identificacion de la denominacion Ribeira Sacra es un factor vital para su
posicionamiento en el mercado. "Temos unha marca identificativa que axuda a
comercializacion e repercute no conxunto do proceso. Se non vendes vifio non podes
pagar a uva. Funcionamos como unha unidade, sen perder as nosas singularidades, o
que nos axudou a facernos un sitio nun mercado complexo", asegura José Manuel
Rodriguez.



Mientras que la coyuntura del sector
vitivinicola espafiol esta marcada por la
saturacion de oferta, A Ribeira Sacra es
"un oasis no contexto actual. Temos un
terreo dificil para traballar e sustentar un
producto, o cal, xunto coa nosa escasa
superficie, supuxo unha proteccion ante
os operadores procedentes doutras
actividades que buscaban caldos feitos.
A sua chegada en masa arrastrou ao
sector noutros lugares cando chegou 4
crise", comenta el presidente del
Consello Regulador. Lo que resulta un
problema para la labor cotidiana se
convirtio en una ventaja.

JOSE MOURINO CUBA. Medio Rural Tanto José Manuel Rodriguez, como
AR s Alfonso Losada y Ramon Losada
A creaciéu"_dm denominacion SUperou as. e, cqn 13 importancia de defender la
espectativas marca de la denominacion por encima de
"Hai que ordenar a zona con dbores ou cualquiera singularidad varietal. "Non
Srutais en zonas intermedias” vendemos mencia, senon Ribeira Sacra,

que € unha marca con ligazon coa terra, non unha variedade de uva", dice José Manuel
Rodriguez. "A denominacion Ribeira Sacra intensifica o concepto de territorio que debe
estar por riba da informacion sobre a variedade de uva", manifesta Ramon Losada.

Mourifio Cuba apunta que, en un principio, la variedad mencia se impuso como
referencia sobre la denominacion de origen "con resultado positivo. Era o que
demandaba o consumidor, nun momento no que se estaba a elexir o nome de Ribeira
Sacra, que foi un acerto, ainda que a eleccion non estivo exenta de polémica”. Este
técnico de Medio Rural subraya que el término mencia "foi un activo que calou, pero
unha vez asentada a variedade perde importancia e hai que esforzarse en publicitar a
denominacion”.

El endlogo Alfonso Losada recuerdd que la nueva normativa exigira que incluso los
vinos de mesa informen de la variedad de uva en la contraetiqueta. "Hai que facilitar a
maior informacion ao consumidor, pero a referencia é a denominacion. No mercado
estadounidense vendiase un vifio australiano similar ao albarifio, pero o cliente ten que
distinguir procedencias e produtos con claridade. Un tinto da Ribeira Sacra ou un
branco Albarifio non se poden producir en Australia”.



Alfonso Losada recalca que los vinos

| son "unha expresion do seu 'terroir’

| Temos un solo, un clima, a orientacion
ao sol, todo o entorno do vifiedo, que lle
dan unhas caracteristicas especiais ao
 vifio desta comarca. Despois entra o
traballo de elaboracion que aplica cada
adega para personalizar o seu producto".

El presidente de la subzona de Panton,
Ramoén Losada, agrega que la
denominacion de origen es "vital paraa
comercializacion, para a venda. E un
crédito que garinte a cualidades do noso
produto, ainda que as vifias tefian
caracteristicas diferentes, que

RAMON LOSADA. bodeguero (Panton) fabnque[nos vifios d1stho'::; ou que cada
g e et adega tefia a sua estratexia".

"A referencia Ribeira Sacra é o noso

créditb,ﬂdebe estar por riba da variedade El restaurador Emilio Rodriguez destaca

mencia e L ~ que la denominacion esta creciendo

"Debemos buscar mdis negocio no mercado  como referencia por su funcién como

internacional” reclamo turistico y su uso por entidades

deportivas.

La uva mencia, variedad mayoritaria en A Ribeira Sacra, aunque también se admiten
otras que son utilizadas en un porcentaje muy inferior, contribuye a hacer un vino
"lixeiro e fresco no paladar. Se usamos esta variedade noutra zona, o resultado non é o
mesmo”, comentod Alfonso Losada. De ahi la importancia de diferenciar Ribeira Sacra
de otras comarcas productoras como El Bierzo, tal como abundé Manuel Mourelo.

El sur de Lugo se caracteriza por sus buenos vinos del afio, mientras que en el resto de
Espafia se opté mas por la crianza. Algunos cosecheros del sur de Lugo, tras un largo
trabajo de investigacion, desarrollan proyectos de crianza en barrica de roble. Alfonso
Losada considera que de este modo "danlle un plus ao produto” y defiende la
convivencia de esos crianzas con los tintos del afio. "Debemos facer cousas distintas e
evitar a homoxeneidade".



Jos¢ Manuel Rodriguez matiza que "as
excelencias viniculas gardadas en
madeira son algo xenial, a critica fala
delas marabillas, a sta evolucion resulta
interesante e da prestixio, pero non hai
que esquecer que o Ribeira Sacra vive
dos tintos xoves. As adegas deben optar
pola diversificacion, pero sendo
conscientes de que colocar vifios de
garda € moi complexo". De la misma
opinion es Ramdn Losada, quien
subrayo que "a nosa gran capacidade e
facer vifios do ano interesantes. Pola
contra, en Espafia hai moitas
denominacions dedicadas ao vifio de
garda". Los ponentes consideran que la

ALFONSO LOSADA, enélogo prodL}c,:cién del vino qucp dpbe imperar
también sobre el envejecimiento en

" A garda en barrica dille un plus aos —

caldos. Hai que diversificar"

"Os caldos da Ribeira Sacra son unha COMERCIALIZACION

expresion do territorio” Ramoén Losada cree que, junto con la

implantacion en el mercado gallego y la basqueda de negocio en Espaiia, se debe hacer
una esfuerzo para buscar la internacionalizacion. "Temos que seguir desenvolvendo o
noso potencial e tentar vender mdis no resto de Espafia e no estranxeiro. A xente compra
0 que cofiece e nds, que vendemos viio e paisaxe, temos que darnos a cofiecer cada vez
mais fora de Galicia, E unha garantia de futuro”.

Cerca del 8% de la produccion, algo mas de 200.000 botellas de los tres millones que se
venden anualmente, salen al extranjero, a paises como Estados Unidos, Suiza o México.
Los elogios dedicados a vinos de la Ribera Sacra por criticos como Robert Parker en la
‘The Wine Advocate', la biblia vinicola, o en la renombrada Guia Piiiin, contribuyd al
prestigio de los caldos de la zona. "Estos recofiecementos fan que se pida mais o noso
vifio nos restaurantes”, indica Rodriguez Diaz. Alcanzar este estatus no fue facil, "pois
os galegos pecamos as veces de valorar mais as cousas de fora. Os adegueiros da
comarca temos que demostrar mais que outros para estar no mercado".



Este bodeguero y propietario del

| restaurante 'O Grelo', de Monforte
lamenta que las botellas de la
denominacion estan "demasiados
gravadas nos restaurantes, se
comparamos 0s nosos prezos de orixe
cos doutros vifios". Este encarecimiento
"non conduce a nada. Se tres comensais
comparten mesa € mais facil que pidan
outra botella se o prezo é asequible.
Ademais, hai que ter en conta que o vifio
non ¢ un producto perecedeiro, coma o
rodaballo".

Emilio Rodriguez Diaz apunta que el
\ vino fue un acicate turistico para la
EMILIO RODRIGUEZ DIAZ, hosteler oy comarca. A paisaxe '?Sfa cgldada e
e recofiecida porque esa funcionando o
boaegum W 1] >
= LR IR e — vifio". El turismo, como complemento de
Hai restaurantes que gravan en exceso as

ot e i S ™ la viticultura, constituye una importante
nosas botellas respecto do seu prexo en fuente de ingresos, ya que los visitantes

orixe" son "dun nivel medio alto".
"A paisaxe estd coidada e recofiecida porque
funciona o vifio" Alfonso Losada defiende las apuestas

innovadoras que pueden captar nichos de mercado, como el vino ecologico presentado
recientemente por Adegas Moure.

EL DEBATE DEL GODELLO

El afo pasado, por primera vez desde la puesta en marcha de la denominacion de
origen, dos blancos consiguieron ¢l reconocimiento de la publicacién dirigida por
Robert Parker. Esta circunstancia generd expectativas sobre las posibilidades de ampliar
la plantacion de la uva godello, El presidente del Consello Regulador subraya que la
produccion de blancos "non chega ao 8% do total e se queremos pasar ao 9% ou andar
demasiado rapido corremos o risco de ter que bebelo", José Manuel Rodriguez matiza
que, al crearse la denominacion, se planteo la produccion de vino de la tierra, pero con
el paso del tiempo se impuso la produccion de mencia.

Alfonso Losada recalca que "hai capacidade para producir brancos de calidade e podese
traballar nete proxecto, pero sen esquecer que moitas das denominacion de orixe
galegas producen branco. Rias Baixas e Ribeiro estdn moi asentadas e e no campo do
godello terfamos coincidencias con Valdeorras". El endlogo del Evega recalco que en
esta comarca ourensan colidante con el sur lucense tienen una variedad de oferta "coa
que non sera facil competir e coa que non teriamos ningun factor diferencial. Cambiar a
estrutura do vifiedo na Ribeira Sacra non me parece correcto. Podemos facer un bo
godello, pero a nosa ventaxe € facer un tinto mencia distinto".

INFRAESTRUCTURAS



La creacion de infraestructuras que
faciliten el trabajo en los vifiedos y el
acceso a las fincas en una zona tan
accidentada requiere constantes
inversiones. "A mellora de camifios
permite un desenvolvemento turistico e
fai mais produtivos os vifiedos",
apostilla Manuel Mourelo. La
Conselleria de Medio Rural ejecuta un
programa de arreglo de pistas en la zona
de vifiedos, iniciada el afio pasado y que
en el actual continta en la zona de
Panton.

Xos¢ Mourifio destaca el interés turistico
de la posible union de A Cubela, en
Ribas de Sil, con las bodegas de la zona

MANUEL MOURELO, Medio Rural de Vilacha. }’Esta ruta C!lSCUﬂ‘ll’}'a por
o o — _ bosques autoctonos de interese”, sefiala.
"Hai que incrementar a rendabilidade das

pequenas adegas para evitar o seu Otra cuestion en la que se debe avanzar
abandono"

es la ordenacion del territorio. Mourifio
""A mellora de camifios permite o turismo e a]ude al interés de la plantacion de

fai produtivos os vifiedos" castafios y manzanos en las zonas
intermedias entre vifiedos.

A Ramon Losada, que resalta la importancia de los montacargas en vifiedos de maxima
pendiente, le preocupa que haya sucesion en la propiedad de las bodegas. "Hai terras
que quedan sen traballar e non as queren vender, co cal se xenera un perxuizo. E un
problema na que se lle escapa as administracions, pero hai que esforzarse en arranxalo".
Manuel Mourelo considera vital que se incremente la rentabilidad de esas bodegas
pequenas y a las que es dificil llegar para evitar su abandono.

EL MARKETING DEL MARIDAJE

El maridaje de los vinos con determinados platos se convirtio en muchos casos en una
panacea. "A relacion dos vifios coas comidas tipicas, como poden ser o polbo, é unha
boa técnica de marketing”, indicé Xosé Mourifio. El restaurador Emilio Rodriguez
subray6 que, mas alla de esas técnicas promocionales, lo importante es que los caldos
de Ribeira Sacra ganan terreno. "Houbo un cambio radical nos Gltimos vinte anos.
Agora hai bodegas que tefien un prestixio". El presidente del Consello Regulador
destaco que quedan muy lejanos los tiempos en los que se vendia a granel o cuando se
vendia el vino a restauradores sin etiqueta. "Lembro casos, a finais dos 80, que un
restaurador vendia como seu un vifio que era 0 mesmo que se comercializaba con
etiqueta”.
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