La denominacién de origen habia repartido a finales de febrero contraetiquetas para 1.550.000 litros de vino

Ribeira Sacra saca ala venta un tercio
de su produccion en solo dos meses

Carlos Cortés

MONFORTE | Las bodegas de lade-
nominacion de origen Ribeira
Sacra tenian certificada y lista
para vender ya a finales de febre-
ro cerca de un tercio de todala
produccion del afo. A la espera
de ver como se cierra el primer
trimestre, estas cifras apuntan
que el arranque del 2010 pue-
de resultar todavia mejor que el
del 2009, gize a su vez habia sido
el mas potente al menos desde
el 2003, el primer ejercicio del
que hay constancia por meses de
la cantidad de litros embotella-
dos. Estas cifras las revel6 ayer
el presidente del consejo regu-
lador, José Manuel Rodriguez,
en un acto organizado para dar
a conocer el nuevo folleto pro-
mocional en tres idiomas que re-
partird la denominacién de ori-
gen en todos los certimenes en
los que esté presente.

De acuerdo con los datos fa-
cilitados ayer por José Manuel
Rodriguez, el consejo regulador
verificd y repartid contraetique-
tas para 1.552.000 litros de vino
en los dos primeros meses del
afio. De esa cantidad, las bode-
gas ya habian embotellado unos
1.100.000 litros para su puesta in-
mediata en el mercado. Lo 16gi-
co seria que el resto fuese salien-
do a la venta este mes.

Este buen comienzo de ano
resulta especialmente signifi-
cativos por dos razones. La pri-
mera es que la crisis econémi-
ca que el afio pasado por estas
fechas acababa de
obtener carta ofi-

José Manuel Rodriguez, ayer en la presentacio

regulador habian valorado el
afio pasado el buen comporta-
miento de las ventas como un
sintoma de que Ribeira Sacra ha-
bia consolidado su imagen de ca-
lidad y de que las bodegas ha-
bian logrado mejorar la comer-
cializacion. «Se cadra somos un
pequeno oasis nun deserto de
cousas que non van como debe-
rian ir, pero o certo € que a cri-
se continia —dice el presiden-
te del consejo regulador—, pe-
ro aqui o sector do vifio pare-
ce estar 4 marxe». José Manuel
Rodriguez sostiene que las bo-
degas no estan teniendo nece-
sidad de bajar precios y que la
tendencia es a mantenerlos o a
subirlos ligeramente.
El presiden-
te del consejo

cial de naturale- Un sistema de control cree que si las
za sigue campan- para salir al mercado  €9s3S siguen asi,
do por sus respe- las bodegas no
tos. La segunda Antes de ponersu vino en ven- solo no tendran
es que lacosecha ta, las bodegas registradas en problemas pa-
de este afio supe- ladenominacién de origentie-  ra vender lo que

ra en volumen la
del 2009, asi que
se podria pensar
que a las bode-
gas les iba a cos-
tar mas vender to-
do el vino.

Los responsa-
bles del consejo

nen que enviar muestras al con-
sejo regulador para que pasen
por una cata que garantiza que
cumplen con los pardmetros mi-
nimos de calidad. Los que pasan
ese control obtienen el permiso
y las contraetiquetas para que
puedan embotellar para poner
st vino en el mercado.

produzcan, a pe-
sar del incremen-
to de la cantidad
de uva vendimia-
da, sino que algu-
nas se quedarin
sin existencias
antes de que fer-
mine el 2010.
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n del nuevo folleto oficial de la denominacién de origen | ALserTo LOPEZ

Una tirada de 8.000 folletos
nuevos en tres idiomas
y con «el sabor de un paisje»

José Manuel Rodriguez pre-
sento ayer en la sede del con-
sejo regulador en Monforte
los nuevos folletos informa-
tivos que utilizard la denomi-
nacién de origen en todos los
foros en los que participe. Es-
ta publicaci6n unifica los dife-
rentes formatos que la deno-
minacién utilizaba hasta aho-
ra, con contenidos distintos en
funcion del publico al que iban
dirigidos. Esta nueva imagen
promocional va acompafiada
también de un eslogan gené-
rico: «El sabor de un paisaje».
En palabras del presiden-
te del consejo, el nuevo folle-
to pretende ser «funcionab» y
contiene la «informacion ba-
sica» necesaria para definir el
territorio de la Ribeira Sacra y
situar sus bodegas en la subzo-
na a la que pertenecen. La por-
taday la contraportada la ocu-
pan una imagen de la ribeira
‘del Sil y otra de la del Mifio. En
el primer caso, se trata de una
vista de los bancales de Doade
y en el segundo se ve el Cabo

do Mundo, la punta del mean-
dro que dibuja el mifio al pa-
sar por A Cova.

El folleto consta de una do-
cena de paginas y esti escrito
en castellano, gallego e inglés.
Seabre con una pequena expli-
cacién general sobre la situa-
cibn geografica y las caracte-
risticas historicas de la Ribei-
ra Sacra, explica el porqué del
apelativo de heroica aplicado
a la viticultura que se practica
en esta zona, describe la deno-
minacién de origen, las funcio-
nes del consejo regulador y los
tipos de vinos amparados, in-
cluye un listado con todas las
bodegas registradas, las marcas
que comercializan y los datos
necesarios para contactar con
sus propietarios y por ultimo
repasa las caracteristicas de los
vinos de esta denominacion en
funcién de las uvas con las que
estén elaborados.

Del folleto, editado por la.
empresa Némesis Creacio-
nes, han sido imprimidos
8.000 ejemplares.
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