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Serafin Portas, personaje

del aiio por la revista ‘Azar’

|
l SECTOR DEL JUEGO El presi-
i

Madrid, la publicacién sec-
dente de la Asociacion Ga-  torial entrega sus Premios .
llega de Empresas alos Personajes y Empre-
Operadoras, Serafin Por- sas del Afio, reconocimien-
| tas, recibi6 en Madrid el tos que gozan de la
Premio al Personaje Insti-  méxima valoracién por
tucional del Afio concedido  parte de la industria.
por larevista Azar, unade  En su discurso, defendié
| las cabeceras de referencia  una “convergencia tecnolé-
del sector del juegoanivel  gica, fiscal y reguladora del
nacional. Coincidiendo con  sector, que dé seguridad e
la edicién nimero35dela  igualdad juridica a las acti-
Gran Feria Internacional vidades y negocios y que
del Juego en E Fer- defienday c lide el jue-
Interazar, celebrada en g0 presencial”. REDACCION
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Hérculs de Ediciones presenta mafiana
en A Coruiia el libro ‘Galicia entre copas’

GUIA DE VINOS Hércules de
Ediciones presentara ma-
fiana en El Corte Inglés de
A Coruiia el libro de Ma-
riano Fisac Galicia entre
copas, publicado con el
subtitulo de Un vigje fasci-
nante por los mejores vinos
del fin del mundo. Y es que
el volumen esté concebido
como un viaje por Galicia,
que puede hacerse “con
mochila y tenedor, o desde
casa, copa a copa”.

A fiando al autor

Portas, premiad

l:’ortada del libro de Fisac

de este volumen estarén el
periodista y bloguero José
Luis Louzan y la editora
de Hércules de Ediciones,
Laura Rodriguez Herrera.

El libro estd dedicado a
quienes quieren apreciar y
disfrutar del vino sin recu-
1Tir a parafernalias.

En estas paginas solo p
tienen cabida productores
que realizan elaboraciones
tradicionales y prescinden
de tratamientos agresivos
con el entorno. REDACCION

S ‘ — ——— | Aposta polainnovacién da
Deputacion de Ourense e
os consellos reguladores
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Felipa Jove y detras Enrique Fernandez del Riego, en la zona

de distribucion de la nueva

¢ 50 ot -
sede de Caramelo Foto: Almara

Caramelo resurge con fuerzay
mantiene su exquisita calidad

La firma textil se relanza con tejidos nuevos que incorpora a sus
colecciones actuales y quiere recuperar el liderazgo en los trajes

ALBERTO MARTINEZ
A Coruiia

Como el ave fénix, la firma
textil Caramelo, que tuvo
que encogerse para de nue-
vo expandirse de forma or-
denada, busca impactar en
el mercado con sencillez y
funcionalidad. Ayer, la pre-
sidenta del consejo de ad-
ministracién, Felipa Jove, y
el director general Enrique
Fernandez de Riego, abrie-
ron las puertas a los me-
dios de comunicacién de
su nueva sede central en el
peligono'herculino de Vio.
La empresa que sali6 el
ano pasado del concurso de
acreedores y facturd 13 mi-
llones, invirti6 2,5 millones
en la nueva sede, quedando

la de Agrela sin un destino
concreto por ahora, y espe-
ra llegar a los 17 millones
en el presente ejercicio.
“Estamos en un momen-
to positivo”, expresé Felipa
Jove, quien destacé el acer-
camiento de la produccién
de la firma, de Asia a Por-
tugal. Mientras, Enrique
Fernindez del Riego sefia-
16 que “hemos cambiado
forma de trabajar, equipos,
productos, y todo lo necesa-
rio para impulsar Carame-
loallegara donde estuvo”.
Entre los objetivos inmi-
nentes se encuentran el de
relanzar la sastreria, y me-
diante tejidos nuevos de
calidades extraordinarias
incorporarlos a las colec-
ciones actuales, asi como

recuperar el liderazgo que
tenia la marca en trajes.

“El traslado de sede fue
bastante rapido, en una se-
mana”, apunto Felipa Jove,
quien reconoci6 que en los
tiempos actuales “la tienda
on-line es importantisisma,
pero también nos expandi-
remos con prudencia con
las tiendas fisicas en Espa-
na sin olvidar las franqui-
cias en el extranjero”.

Tras quedarse con las
tiendas mejor ubicadas
V, no onerosas de la cade-

na antigua, Caramelo estd”

cambiando su estilo, y asi
va remodel6 las de A Co-
rufia, Santander, Oviedo y
Le6n, dentro de diez dias
se reabrird la de San Sebas-
tidn y mas tarde Madrid.

“Todas las marcas tie-
nen algo emblemitico y
nosotros también”, indicé
Enrique Fernandez, quien
anticipé que volverin a fa-
bricarse los abrigos y ga-
bardinas que décadas atrés
dieron fama y gran proyec-
cién a la marca Caramelo.

En la nueva sede de Vio,
de 4.054 metros cuadrados
se aloja la Direccién Gene-
ral, y los departamentos de
logistica, disefio de hom-
bre y de mujer, compras,
patronaje, planificacién,
comercial, recursos huma-
nos, financiero, sistemas y
marquetin y comunicacién,
ademds de la distribucién.
En ellos trabajan 56 perso-
nas. Otras 64 lo hacen en

las tiendas de Espafia.

Baltar presentou o
proxecto Enourense
para abrir mais canles
de comercializacion

Ourense. O presidente da
Deputacién de Ourense,
M 1 Baltar, r i

cién principal € a creacién
do portal web de comer-
cializacién para as adegas
das catro D.O. ourensans,
Enourense, cumprindose
un novo compromiso dos
anunciados no debate so-
bre o estado da provincia.

onte na Casa do Concello
de Celanova cos presiden-
tes dos consellos regula-
dores das denominacions
de orixe vitivinicolas da
provincia de Ourense: Mi-
guel Angel Viso, do Ribei-
ro; Antonio Angel Méndez,
de Monterrei; Vicente So-
larat, de Valdeorras, e Jo-
sé Manuel Rodriguez, de
Ribeira Sacra, a quen pro-
puxo establecer canles de

sector basico da economia
da provincia de Ourense”,
explicou Baltar.

Asemade, o presidente
provincial presentoulles
o convenio de mellora da
competitividade e innova-
cién das Pemes do sector
vitivinicola da provincia
de Ourense —que foi asina-
do en Fitur co Ministerio
de Industria-, cuxa a ac-

Baltar, cuarto esq., cos pi

do informou o pre-
sidente do goberno pro-
vincial, a posta en marcha
deste portal “ird acompa-
nada de iniciativas de apoio
ds pemes e de estratexias
de innovacién, ademais
de realizar unha diagnose
do sector e pofier a dispo-
sicion das empresas unha
plataforma de comercio
electrénico e acciéns de
promocion e asesoramento
para mellorar a competiti-
vidade do sector”.

A realizacion  deste
proxecto € posible grazas
a0 acordo entre a Deputa-
cién de Ourense e o Minis-
terio de Industria, a través
da Escola de Organizacién
Industrial (EOI), e ten un
orzamento de 100.000
euros “e servira para que
as adegas utilicen esta fe-
rramenta para comerciali-
zar os produtos das catro
denominaciéns de orixe de
Ourense”, sublifiou. Ece.




