PROTAGONISTAS
DEL DIiA

ENCIA
LTURA
10

Toni Acosta
Actriz

: TENDENCIAS Toni Acosta e Ifiaki Mira-

‘mon, los “marqueses” de la
serie de television Con el
culo al aire, dan un paso
mas en su relacién con su
salto al teatro en la come-
dia De mutuo desacuerdo,
va de gira por Espafia.

Miisico sueco

A Marie (Frederiksson), la
voz de Roxette, le diagnos-
ticaron un tumor cerebral,
v Per Gessle, el cincuenta
por ciento restante del
grupo; sigui6 adelante por
su cuenta y ahora lanza
The 30 biggest Hits XXX.

Damon Albarn
Miisico britdnico

El grupo britanico de pop-
rock Blur, encabezado por
Damon Albarn, publicard
el préximo 27 de abril su
nuevo dlbum The Magic
Whip, con el que han re-
gresado al estudio de gra-
bacién como cuarteto.
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Marc

Cantante latino

El salsero de origen puer-
torriquenio Marc Anthony
ha coprotagonizado la rue-
da de prensa en Miami,
Florida (EE.UU.) donde ha
anunciado su gira a me-
dias con Vives por ciuda-
des de Estados Unidos.

‘Sabores de Galicia’ arranca su vuelta
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Las denominaciones de Arziia-Ulloa, Ribeira

Sacray Ternera Gallega unen fuerzas // Su
‘road show’ comenzara en Andalucia el dia 7

VICENTE PLAZA
Santiago
Tres agrupaciones de pro-
ductos gallegos con de-
nominacién de origen o
indicacién geogréfica prote-
gida se han unido en la ini-
ciativa Sabores de Galicia,
plan que recorrera durante
tres meses 40 ciudades de

sus productos.

Esta iniciativa ha sido ela-
borada por los consejos de
regulacién de la Denomina-
cion de Origen Protegida Ar-

ziia-Ulloa, D ion de

Origen Ribeira SacraylaIn-
dicacién Geogréfica Prote-
gida Ternera Gallega, para
presentar las caracteristicas
y cualidades del queso, vino
y carne de vacuno de Gali-
cia. Durante la presentacién

las distintas denominacio-
nes de origen han destacado
sus ganas de crecer y conso-
lidarse en otros mercados
distintos del gallego.

Xosé Luis Carrera, de
Denominacién de Origen
Protegida Arziia-Ulloa; ha

que su objt
es “aumentar el nivel de co-
nocimiento del producto”
V posicionarse en nuevos
mercados.

Jestiis Gonzélez, presiden-
te de Ternera Gallega, re-
salté “la colaboracién con
el resto de Consejos” y que
con esta iniciativa se llegard
aun “puiblico muy variado”,
cuestién “importante para
ganar cuota de mercado”

Alacto de presentacién de
lainiciativa también acudie-
ron la concejala de turismo
e 3

mirable iniciativa” y mostré
su “total” apoyo en nombre
de Compostela Gastroné-
mica. Por su parte, Patricia
Ulloa, reafirmé su “apuesta
por este formato” que, “per-
mitird poner valor los
productos gallegos en el te-
rritorio nacional”.

Destacd, ademas, que
“unirse y aunar esfuerzos
conjuntamente es el primer
paso para la internacionali-
zacién de productos” y que
“esta es una férmula extra-
polable a otros sectores”.

Los tres meses de dura-
cién que tendrd esta campa-
fia servirdn para acercar los

de Compostel:

Reyes Leis, y la directora ge-

prodt através de degus-
taciones, cocina en directo y.

a Espaia con parada en 40 ciudades

Patricia Ulloa

DRA. PRODUCCION AGROPECUARIA
“Este formato
promocional nos
vaa permitir poner
envalorlos
productos gallegos
en el territorio
nacional”

Manuel Rodriguez ante el trailer de ‘Sabores de Galicia. Foc:G.

Fuera de Galicia, la cam-
paiia de Sabores de Galicia
comenzara en Andalucia el
proximo martes 7 de abril,

Después continuara en
Murcia y Comunidad Va-
lencia, y asi sucesivamente
hasta finalizar en el Norte
de Espaiia. Sus exhibiciones
yactividades culifiarias pro-
mocionales se extenderdn
hasta finales de junio.
tendencias@elcorreogallego.cs
mmm
elcorreogallego.es



