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JOSE MANUEL RODRIGUEZ PRESIDENTE DEL CONSEJO REGULADOR RIBEIRA SACRA

» La denominacion de origen de vinos Ribeira Sacra afronta un nuevo afio. Para José Manuel
Rodriguez sera el de un nuevo despegue, dado que en los Gltimos meses, el consejo regulador
detectaun incremento de las ventas respecto a los tres ejercicios anteriores.

«Hubo un repunte del1,5% en
las ventas de vino durante 2014
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LOS VINOS de la denominacién
de origen Ribeira Sacra cosechan
premios y distinciones todos los
afos en buena partedelas catas o
COTICUTSOS que se Organizan a nivel
gallego, nacional o internacional.
Estdn entre los mejor considera-
dos y son de los que més llaman
la atencién, a pesar de que para el
préximo afio se cumplirdn 20 del
nacimiento de la denominacién,
un acontecimiento que desde el
consejo se pretende conmemo-
1ar con una celebracién especial.
Hasta que llegue el momento, el
consejor T continda con su
trabajo tanto entre las vifias como
en el mercado, donde se aprecia
un incremento desde hace unos
meses, segin asevera el presi-
dente de la denominacién, José
Manuel Rodriguez. No duda en
decir que es una prueba mas del
valor de los caldos bien elaborados
y también de que sf hay cierta re-
cuperacién econémica, al menos
ala hora de consumir masvino de
1a Ribeira Sacra, mientras que en
otras denominaciones hay consi-
derables problemas para mante-
ner el tipo.

¢En qué situacién se encuentra la
comercializacién de los vinos de la
Ribeira Sacra?

Dejamos atras un afio en el que
durante los tltimos meses perci-
bimos un considerable incremen-

La Conselleria de

debio de retirarse del

Medio Rural nunca

centro internacional de
vinos de alta montana»

José Manuel Rodriguez, en el Centro do Vifio.

to de las ventas. Se subié un 1,5
por ciento, sin contar diciembre,
lo que suponeque las ventas ya
estan en los 3,4 millones de litros
al afio. Es algo muy importante y

- desde el consejo regulador pensa-

mos que puede seguir elevindose
el nivel a lo largo de este ario. El
€aso es que se registra un mayor
consumo en una época en la que
durante ejercicios anteriores ha-
bfa cierto parén. Esmis, alolargo
de los tres afios pasados, se puede
decir que no hubo campariade Na-
vidad, que apenas se apreciaron
las fiestas en Ribeira Sacra. Du-
Tantey antes de estas fiestas hubo
un repunte.

#Qué sucedi6 durante los afios an-
teriores? .

También fueron destacables para
Ribeira Sacra sobre todo si nos
comparamos con otras deno-
minaciones. Como decia antes,
Ppasamos tres afios sin notar la
Navidad, asf como otras fiestas o
temporadasen las que el consumo
del vino se incrementa. No per-
cibimos mayores ventas, pero al
finalizar los ejercicios logramos
cerrarlos con cifras similares. Es
decir, nos mantuvimos. No subi-
mos, pero tampoco bajamos. Fue
lo mas destacable respecto a otras
denominaciones en las quelas cai-
das de ventas fueron tremendas.
éQué otros aspectos destaca del
ano pasado?

Ademas de mantener el tipo en el
mercado, también hay que resal-
tarquenodescendié el preciodela
uva ni la calidad ni la produccién,
que ronda 1os cinco millones de
kilos, aunque hay capacidad para

conseguir incluso el doble si es

necesario, pero lo l6gico es que
si contintian en ascenso las ven-
tas se incremente la produccién
€n torno a un cinco o un diez por
ciento. En la denominacién hay
1.200 hectdreas reconocidas, pero
son mas de 2.500 las cultivadas.
#Cémo se produciria el cambio?
Enlaactualidad, la mitad del vino
que se produce es para autocon-
sumo, En el caso de haber mis
demanda, habria bodegas intere-
sadas en aumentar su presencia
en la denominacién.
¢Cuéles son los proyectos para el
nuevo afio?
Como siempre, seguir con el ni-
vel de calidad de los caldos y po-
tenciar la comercializacién. Los
bodegueros saben que la clave es
1a calidad y eso hace tiempo que
se consigui6 mejorar y que cada
afio seincrementa. Parece que fue
ayer cuando empezamos a traba-
jary resulta que la denominacién
cumplira 20 afios en 2016, algo
que habra que celebrar con una
distinci6n para la gente que estu-
vo desde el principio, asf como se
hizo recientemente con quienes
enviaron los primeros vinos al
Concurso Internacional de Vinos
de Montafia que todos los afios
se celebra en 1a localidad italiana
de Aosta y donde nuestros caldos
siempre fueron muy apreciados.
Por cierto, la Conselleria de Medio
Rural decidi6 salir del Centro de in-
vestigacién, Estudios, Salvaguar-
dia, Coordinacién y Valorizacién de
laViticultura de Montaria, conoci-
do como Cervim, que organiza ese
certamen de Aosta, ¢{Qué supone
esto para Ribeira Sacra?.
Es algo incomprensible porque la
conselleria tan solo aportaba al
afio 10.000 euros, cantidad irri-
soria con la que se contribuia al
trabajo de una organizacién inter-
nacional que tiene mucha reper-
cusién. Para nosotros nos supone
estar informados o no de todos los
estudios, proyectos e innovacio-
nes para la produccién enzonas de
montaiia. Ahora tendremos que
decidir en el consejo si pasamos a
integramos como denominacién.
Eso se decidird en un pleno.
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