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Ribeira Sacra, un salto sin Red

La proyeccion internacional de los vinos contrasta con el escaso interés de
numerosas bodegas por cuidar sus webs o asomarse a las redes sociales

LUIS Diaz
MONFORTE / LA VOZ

En los comienzos de la denomi-
nacién de origen, no hace tanto
tiempo de ello, era noticia que al-
glin restaurante de postin de Ma-
drid o Barcelona incorporase a su
oferta marcas de Ribeira Sacra.
Hoy se han hecho un hueco én
las cartas de locales de referen-
cia de Londres, Sidney o Nueva
York. La proyecci6n internacio-
nal de los vinos crece, gracias al
interés de los prescriptores més
influyentes. Pero la presencia de
las bodegas en la Red, el escapa-
rate para abrirse a esos nuevos
mercados, todavia es discreta o
incluso inexistente en la mayoria
de los casos. Salvo los principa-
les elaboradores —y no todos—,
Ribeira Sacra vive de espaldas a
Internet y a la efervescencia de
las redes sociales.

«Hay una dejadez enorme. La
mayoria de los bodeg son
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en una visita al Centro do Vifio da Ribeira Sacra. ALBERTO LGPEZ

muy reacios a todo lo que tiene
que ver con Internet. La clave es-
té en tratar de convencer a las ge-
neraciones que toman el relevo,
porque colocar las cosas con cal-
zador no funcionay, dice Alfon-
so Herrero, técnico del progra-
ma Innov@te2. A través de es-
ta iniciativa de la Diputacién de
Lugo, el Centro do Vifio da Ri-
beira Sacra sera escenario pré-
ximamente de una jornada so-
bre nuevas tecnologias dedica-
da expresamente al sector vitivi-
nicola. «Los bodegueros de mis
edad dificilmente se van a poner
al dia, pero los que vienen detris
deben tomar conciencia de laim-
portancia de la venta online para
ir més all4 de los mercados habi-
tuales, dice Herrero.

La venta «online»

Pocas bodegas de Ribeira Sacra
comercializan sus vinos a tra-
vés de paginas en Internet. En-
tre ellas destacan Algueira, Pon-
te da Boga, Regina Viarum y Via
Romana, que son a su vez las que
tienen una presencia mas noto-
ria en las redes sociales. Sus webs
estan entre las mis cuidadas, con
datos actualizados de vinos y vi-
fiedos e informacién de carécter
general sobre la viticultura de es-
ta denominacién de origen. Pla-
taformas de venta como vinosa-
cra.es dan cabida, por otro lado, a
pequeiios elaboradores que por
falta de medios o de interés ca-
recen de presencia en la Red. Al-
gunos, paradbjicamente, recibie-
ron puntuaciones muy altas de

G Muchas galerias

de imagenes
priorizan las
barricas frente
a los vifiedos
a través de una weby, destaca el
organizador de la jornada infor-
mativa. Internet no solo permite

saber algo més de losvinos y las
técnicas de elaboraci6n. Tambi

BRUNO LOVELLE PROMOTOR DE UN PORTAL DE VENTA

«Las redes funcionan muy bien,
sobre todo para darte a conocer»

" LD MONFORTE /LA VOZ

runo Lovelle puso en mar-
cha en febrero del pasado
afio la plataforma de ven-
ta de vinos por Internet vinosa-
cra.es, que comercializa exclu-
i vinos de bodegas de

es una ventana abierta a los vi-
fiedos, que en el caso de Ribeira
Sacra configuran un paisaje viti-
cola de enorme singularidad. «La
imagen vende mucho y la del vi-
fiedo en bancales mas», apunta
Herrero. En la préctica, sin em-
bargo, muchas bodegas dan prio-
ridad en las galerias de imigenes
de sus webs a fotografias de par-
ques de barricas o modernos de-
positos troncoconicos.

Informacién desfasada

La actualizaci6n de los conteni-
dos es otra asignatura pendien-
te en las paginas en Internet de
buen nimero de bodegas de Ri-
beira Sacra. Las noticias y pre-
mios que se resefian son de va-
rios afios atras y en algunos cata-
logos aparecen marcas de vinos
que ya se dejaron de elaborar ha-
ce mucho tiempo. «Se piensa que
con abrir una pagina web ya es-
t4, y no es cierto. A veces es me-
jor no tenerla a que esté sin po-
ner al diay, advierte el técnico

criticos de gran infl ia en el
mercado anglosajon,

«Los bodegueros tienen que
ser conscientes de que en el si-
glo XXI cualquier persona del
mundo puede visitar su bodega

del pr Innov@ate2. Con
los foros, un instrumento de pro-
mocién muy valorado por los ex-
pertos, sucede otro tanto. «Sino
los van atender, mejor no abrir-
los», aconseja Herrero.

Ribeira Sacra. También ofrece
informacién sobre la zona y as-
pectos relativos al servicio y la
cata del vino. Serd uno de los po-
nentes en la jornada que organi-
zari en el Centro do Vifio el pro-
grama Innov@te2 el préximo 29
de enero.

—¢éDe qué hablara a los bode-
gueros?

—Voy a hablar de cémo surgi6é
laidea de nuestra plataforma de
venta y divulgacion, del proyec-
to inicial. Igual que le pasa a mu-
chos bodegueros, yo no dispo-
nia de muchos conocimientos
de las posibilidades de Internet
anivel de negocio. Tuve la suer-
te de conocer a gente que traba-
jaba en el marketing virtual, que
fue fundamental para sacar ade-
lante esta idea.

El PP dice que
el alcalde solo
respondi6 con
vaguedades
sobre la piscina

MONFORTE / LA VOZ

Alaportavoz del PP enla cor-
poracién de Monforte no le
valen los argumentes del al-
calde para no convocar una
junta de portavoces sobre el
conflicto de la piscina muni-
cipal. Julia Rodriguez conside-
ra que los grupos de la opo-
sicién, y la ciudadania en ge-
neral, tienen derecho a saber
en qué situacién se encuen-
tran las gestiones con la ad-
ministracién concursal.

«No sabemos si las empre-
sas interesadas fueron defini-
tivamente descartadas, ni los
motivos por los que no pue-
den hacerse con el servicio»,
sefiala Julia Rodriguez. Tam-
poco esta claro, prosigue la
concejala, «si los trabajadores
van a cobrar las néminas que
se les adeudan o si el Ayun-
tamiento tendré que abonar
alguna cantidad si decide re-
solver el contrato con el Gru-
po Pazos».

La portavoz del PP sostie-
ne que la negativa del alcal-
de est4 fuera de lugar porque
hasta la fecha solo respondié
con «vaguedades» ala preo-
cupacién de la ciudadania por
el futuro de la piscina y a la
consiguiente inquietud de los
grupos politicos. «No sabe-
mos si el Ayuntamiento tie-
ne algiin plan o si simplemen-
te va a esperar a que el pro-
blema se resuelva por si so-
lo», sefiala. S

Una «irresponsabilidad»

Julia Rodriguez hace hincapié
en que, después de dos meses
de gestiones para buscar una
salida, todo volvi «al punto
de partida». En este contexto,
considera que no convocar la

—éCoémo valoralap iaen
Internet de esta denominacién
de origen?

—Hay muchas bodegas de Ribei-
ra Sacra que estan obsoletas, por-
que no saben o porque no quie-
ren moverse en la Red.

—¢Por qué cree que no quieren
hacerlo?

—En las paginas web, me da la
impresién de que es fund.
talmente un problema de volun-

junta de portavoces que recla-
ma el PP constituye «un ges-
Bruno Lovelle. rol to de irresponsabilidad poli-
tica con todos»
tad y de conocimiento. Hay mu-
chas bodegas pequefas, pero no
creo que se trate de un proble-
ma econémico. Abrir unzweb y FORMACIGN
mantenerla actualizada tampoco UGT organiza cursos
es tan costoso. Una tienda onli- para desempleados y
ne ya es otra historia. trabajadores en activo
—Ustedes tienen una presen- La unién comarcal de UGT abri-
cia activa en las redes sociales. ra el préximo lunes el plazo de
£Que papel pueden jugar en la presentacién de solicitudes
ializacion? - para participar en dos nuevos
—Las redes funcionan muy bien, cursos de formacién. Estaran
sobre todo para darte a conocer. dedicados, r i
Pero necesitas a alguien que tra- al disefio de paginas web y al
baje con asiduidad, con algo de aprendizaje de la lengua ingle-
teson. La actualizacién de conte- | sa a nivel de iniciacién. En ca-
nidos es importante en una pa- da uno de los cursos se admiti-
gina web, pero en las redes so- rén un maximo de quince alum-
ciales todavia-lo es més. Tienes nos, que se seleccionaran en-
que escribir regularmente, para tre los solicitantes. La duracion,
que la gente te siga hay que es- enambos casos, es de cincuen-
tar dando informacion. ta horas.



