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¢ Quién se bebe mis vinos?

«Trendy» y «urbanita inquieto» son algunos nuevos perfiles de consumo
que los expertos aconsejan cuidar a las bodegas para no perder mercado

LUIS DiAZ

MONFORTE / LA VOZ

En cuanto a ventas de vino, a
unos les va mucho mejor que a
otros. Por lo que parece, los bo-
degueros de Ribeira Sacra, es-
tan entre los primeros. Por suer-
te o acierto, han elegido la ola
adecuada. Surfean sobre un pai-
saje singular que deja también
su huella en los vinos. Pero no
nos engafiemos, en Espafia hay
un mar de vino y pocos nuevos
consumidores. Para sobrevivir,
no queda otra que agudizar el
ingenio. Cambiar el chip, que se
dice ahora. Més que en el distri-
buidor, lleg6 la hora de pensar
en el que paga la botella.

«Hay una pregunta obvia al
vender cualquier producto. éQué
pensari el consumidor? Puede
parecer extraiio, pero en el sec-
tor del vino no es habitual plan-
tedrsela», dice Rafael del Rey, di-
rector del Observatorio Espafiol
del Mercado del Vino.

Si eso es asi, surge otro interro-
gante ineludible: éen quién pen-
saba entonces el sector del vino?
«Las bodegas siempre tuvieron
el enfoque puesto mis en el dis-
tribuidor que en el consumidor
final. Lo importante era colocar-
le el vino al mayorista, al impor-
tador, responde este experto.

Fue uno de los ponentes de la
jornada sobre estrategias de co-

ializacién que se celebr6 en
los prolegoémenos de la feria del
vino de Amandi. El debate no se
centré en las particularidades de
la Ribeira Sacra, pero dejé pin-
celadas aplicables en su contex-
to de reducidas producciones.
«Las grandes oportunidades es-
tén fuera. Hay que salir aunque
solo tengas unos miles de bote-
llas», apunta Rafael del Rey.

Perfiles diferentes

Dentro y fuera de Espafia, lo pri-
mordial ahora es preguntarse por
el consumidor, por el destinata-
rio final de los vinos. «No nos
estamos dirigiendo a un mismo
consumidor, hay perfiles diferen-
tes que buscan también produc-

merc

Un grupo de jovenes en una de las ultimas edicit

en la Feira do Vifio de Amandi. ALBERTO LOPEZ

Lademanda

supera a la oferta
en los godellos

La creciente demanda de blan-
cos cogid con el paso cambiado a
Ribeira Sacra. Los expertos des-
tacan, en todo caso, el gran po-
tencial de la zona para el enotu-
rismo y su singularidad a la ho-
ra de defenderse en un segmen-
to alto de precios.

La etiqueta. Los especialistas en
disefio de botellas y etiquetado
aseguran que el mismo vino pue-
de triplicar su precio con un cam-
bio de formato. «La misma per-
sona cambia de ir con corbata a
llevar una sudadera», apuntan
en el drea de mérketing de una
de estas empresas. -

Venta directa. La crisis propicié
un fuerte descenso de la venta
de vino en restauracién y hos-
teleria. Por el contrario, crece la
venta directa en bodega y a tra-
vés de Internet. Los expertos ha-
cen hincapié en las posibilidades
del enoturismo en zonas como
Ribeira Sacra

Tipos de vino. Los vinos con de-
nominacién de origen llevan me-
jor que los de mesa la caida del

Crece de forma impor-

de riojas, el paladar femenino pa-
rece ser mas receptivo a probar

ALGUNOS PERFILES DE CONSUMO

Come y cena con vino. Es fiel al mismo tipo de producto y suele

de bajo precio

Los expertos lo catalogan como la pesadilla de los bodegueros,

nuevos tipos de vinos. 1. Consumidor tradicional

Esa es una de las causas, de

do conlos dios de mer-

cado, del despegue de zonaspro- 2, Urbanita inquieto
ductoras hasta ahora poco cono-
cidas entre la distribucién del gs ) idor infiel por
Reino Unido. «El mercado de la
mujerest impor- 3,

tante. Es la clave del aumento de
ventas que se esta dando en Lon-
dres. Hay que hacer vinos y dise-
fios de etiq dos tam-

Le gusta el vino, pero un

dia se decanta por uno y mafiana por otro diferente

Bdelosmésimportan.ts.Sabedevinosyvaﬁedads,ytalw
bién quién es Parker. En el grupo que acude a un se
le reconoce porque es el que pide la carta de vinos. Lo que no es

bién en ellasy, sefiala Manuel De-
za, jefe de departamento de la
empresa gallega de disefio Co-
retti, otro de los p enla

3. La mujer gana importancia

tante, por otro lado, la demanda
de blanco. La escasez de godello
supone un problema paralasbo- -
degas de Ribeira Sacra, alas que
la distribucién pide vinos de esa
variedad.

Los precios. Espafia destaca por
la venta de graneles a bajo precio
y laexportacion de vinos con de-
nominacién de origen a menos
de tres euros. En el caso de los

1 Francia

cur

para que en casa se tome una cerveza.

Marca la pauta de las exportaciones a muchos paises

5. Consumidor social

C de escasa relevancia. El que toma una co-

jornada que tuvo lugar en Sober.

pa de vino en las ocasiones

es sumayor cliente. Zonas como
Ribeira Sacra tienen, sin embar-
g0, gran potencial para los vinos
de gama alta, los denominados
premium. La clave estd en que
posee una viticultura singular y
una historia que transmitir a la
hora de defender precios.

FERNANDO GONZALEZ BODEGUERO DE RIBEIRA SACRA 3

«La mujer es mas sincera, dice lo que piensa del vino»

L. D. MONFORTE / LA VOZ

tos diferentesy, dice el responsa-
ble del Observatorio Espaiiol del
mercado del Vino.La 1

q

intos y blancos del afio,
CON crianza mas 0 menos

Nielsen, una de las de mis presti-
gio en el sector, distingue al me-
nos cuatro tipo de potenciales
clientes, que irfan del perfil mis
tradicional al «urbanita inquie-
to» y el trendy.

Los estudios de ventas aconse-
jan a las bodegas atender a este ti-
po de nuevos clientes, y muy es-
pecialmente al gusto de la mujer,
para abrirse paso en un merca-
do cada vez mis competitivo. Y
es que frente al consumidor mis
tradicional, el clisico compradi

prol con barrica o
y sin ella, monovarietales y de va-
rias uvas, de una sola vifia o de
diferentes procedencias. Pocas
bodegas como Algueira encar-
nan en la denominacién de ori-
gen Ribeira Sacra el reto de lle-
gar a distintos tipos de consumi-
dores. Su responsable, Fernando
Algueira, se toma muy en serio
saber quién bebe sus vinos.
—¢Hay que hacer tantos tipos
de vinos?
—Si claro, y si atiendes al mer-
cado exterior més ain. En Lon-

dres es mas fécil vender blan-
co que tinto, y en Estados Uni-
dos hay variedades que les cuesta
mds aceptar que otras. Albarifio y
godello gustan mucho, pero hay
otras que no quieren los importa-
dores. También tienes que aten-
der alos diferentes estilos dentro
deun vino. Con la misma varie-
dad puedes hacer vinos ligeros
y otros que te pidan sentarte de-
lante de una buena mesa.

—¢Es ladistribucién la que mar-
ca la pauta en el catalogo de la
bodega? -

‘| —Procuro atender a lo que veo,

en las visitas que recibe la bo-
dega y en las catas promocio-

nales que ha-
cemos dentro
y fuera de Es-
paiia. Hoy tie-
nes que salir
mucho, darla
cara constan-
temente para
vender el vino.
—&Qué valor
le da al gusto
de la mujer?

—Nosotros organizamos catas a
diario en la bodega. Estamos re-
cibiendo gente todo el afio. Pa-
rejas, grupos muy diversos. Eso
nos permite observar c6mo se
comporta la gente ante el vino.

Fernando
Gonzilez

El hombre mira mas la marca,
1a zona, tiedle m4s miedo a equi-
vocarse. La mujer es mas espon-
tinea, mis sincera. Te dice que
un vino no le gusta, igual que te
puede decir que le encanta. Esun
segmento de mercado muy inte-
resante para zonas como la nues-
tra, que se estin abriendo paso
con vinos que enganchan, que
invitan a repetir. s
—<¢Alguna curiosidad en el mer-
cado espaiiol?

—Me llama la atenci6n la deman-
da que tenemos de brancellao
en Catalufia, es 1a zona en la que
prefieren con diferencia los vinos
de esa variedad.
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Cortada la cepa, empieza la fiesta

La Feira do Vifio de Amandi celebra hoy su dia grande en Sober

C.C. MONFORTE / LA VOZ

Ya ewst4 en marcha la Feira do
Vifio de Amandi. La edicién nti-
mero 35 del certamen mi4s vete-
rano de los cinco que se celebran
en la Ribeira Sacra empez6 ayer
con el corte simb6lico de una ce-
pa por parte de Araceli, Hum-
berto y Miguel Vézquez y Car-
men Rodriguez, los hijos y la viu-
da, respectivamente, de Antonio
Vizquez, el fundador de la bod
Minlcarada Fes ormrtonid

habian decidido que fuesen ellos
los encargados de abrir la feria.
Rinden asi homenaje a Antonio
Viézquez, fallecido en junio del
afio pasado.

Decenas de personas presen-
ciaron ayer por la mafiana el ac-
to oficial de inauguraci6n, entre
las escaleras del Ayuntamien-
to y la enorme carpa instalada
en la plaza para los puestos de
las veintid6s bodegas que par-
ticipan en el certamen. Ademis
del alcalde, Luis Fernindez Gui-

Uno de los hijos del bod

io Vazquez cbrtan la cepta en lair

LUIS CONDE

tidn, también estuvo presente la
delegada territorial de la Xunta
en Lugo, Raquel Arias, que fue
alcaldesa de Sober y es vecina
del municipio. La carpa fue ga-
nando animaci6n a medida que
avanz6 la tarde. A las diez y me-
dia de la noche estaba previsto
que empezase un concierto con

el grupo Festicultores.

Pero el dia grande de la fiesta
del vino de Amandi es hoy. A las
once y media se celebraré la cata
oficial del certamen, y habrd una
misa solemne con bendicién de
ramos en la iglesia parroquial de
Sober. A las doce y media empe-

zard larecepcién oficial a las au-
toridades en la casa consistorial.

La lectura del pregén, que es
siempre una de las citas mas im-
portantes de la feria, esta fija-
da para la una de la tarde. Este
afio, el pregonero elegido por el
Ayuntamiento es Enrique Ce-

rezo, presidente del Atlético
de Madrid y productor de ci-
ne. Tras el pregon ser la en-
trega de premios a los bodegue-
ros ganadores en la cata. La fe-
ria se despedir4 hasta la edicién
36 con un baile amenizado por
1a orquesta Los Satélites.

iados posan ayer con sus premios junto al alcalde y la portavoz del comité de cata. roi

Los mejores tinto y blanco de la feria de Chantada
fueron los de Amedo y el mejor barrica el de Lareu

CHANTADA /LA VOZ

Las bodegas Amedo y Lareu fue-
ron las triunfadoras en la cata de
la Feira do Vifio de Chantada, cu-
yOs premios se dieron a cono-
cer ayer, tres semanas después
de celebrado el certamen. El pri-
mer premio en la categoria de vi-
nos tintos fue para Pero Bernal,
de Adegas Amedo. As Glorias,

de esta misma bodega, se llevd
el premio al mejor blanco. En la
categoria de vinos en barrica se
repartia un solo premio, que co-
rrespondi6 a Sabatelius Carballo
2013, de Adegas e Vifiedos Primi-
tivo Lareu.

El resto del palmarés quedé de
la siguiente manera:

Vinos tintos. Segundo premio,

Albarduxe 2014. Tercer premio,
Diego de Lemos 2013.

Vinos blancos. Segundo pre-
mio, Vifia Garofia. Tercer pre-
mio, Condado de Sequeiras 2014.

Los encargados de leer los
nombres de los premiados y de
entregar los premios, en un ac-
to que se celebré a tltima hora
de la mafiana de ayer en la Ca-

sa da Cultura de Chantada, fue-
ron el alcalde, Manuel Varela, y
la sumiller Mercedes Gonzilez
Rodriguez, que ejercié de por-
tavoz del comité de cata que pu-
so la puntuacién a los vinos de
las trece bodegas que participa-
ron en la edicion de este afio de
la feria chantadina, la ntimero 33
de este certamen.

La salida norte
de O Courel sera
ampliada hasta

los ocho metros

de ancho

MONFORTE / LA VOZ

El presidente de la Diputacién
y el alcalde de Pedrafita do Ce-
breiro visitaron ayer la carrete-
ra que da salidaa O Courel ha-
cia el norte para anunciar que
pronto empezaran las obras
para acondicionarla. La carre-
tera, que comunica Seoane do

- Courel con Pedrafita, serd am-

pliada hasta los ocho metros
de ancho en un tramo de seis
kilémetros. Ya est4n en mar-
cha los trimites para ocupar
los terrenos necesarios.

Las obras incluyen también
lamejora del firme de la carre-
teray se llevaran a cabo entre
los kilémetros cero y 5,7 de es-
ta carretera, los que se encuen-
tran en peor estado. Una vez
terminadas, la carretera tendrd
dos calzadas de 3,10 metros de
ancho cada una y arcenes de
cerca de un metro.

La Diputacién asegura que
estas obras se llevan a cabo
porque figuraban en los pro-
yectos solicitados por los ve-
cinos dentro de los presupues-
tos participativos. Sin embar-
g0, el PP hizo ptiblico ayer por
la tarde un comunicado en el
que se felicitan por lo que con-
sideran una rectificacién del
organismo provincial. «O Con-
cello de Folgoso do Courel e 0
grupo provincial del PP levan
cinco anos reclamando actua-
ciéns nesta estraday, aseguran.

Educacion gasta
111.000 euros

en obras

en seis colegios
e institutos

MONFORTE / LA VOZ
Ladelegada delaXunta en Lu-
20, Raquel Arias, visité esta se-
mana el instituto monfortino
Davifia Rey para comprobar el
estado de las instalaciones del
centro, uno de los doce del sur
dela provincia en los que Edu-
cacin tiene previsto acometer
este afio obras de reforma. En
conjunto la inversién en esta
docena de colegios e institu-
tos se acerca a los 11L.000 eu-
ros. El coste de las actuacio-
nes previstas en el Davifia Rey
es de 26.315 euros, que servi-
ran para renovar las ventanas
del edificio. Pero la interven-
cién mas cara, por valor de al-
go més de 27.000 euros, es la
del instituto Lama das Quen-
das, en Chantada, donde serd
instalado un suelo nuevo en el
polideportivo.




